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	TITOLO DEL CORSO: DIGITAL MARKETING: CORSO AVANZATO
	DURATA: 50
	DATA INIZIO: da definire
	DATA TERMINE: da definire
	DESTINATARI: Titolari e collaboratori di imprese iscritte all'Ente Bilaterale di Bergamo.
	PARTECIPANTI: 4
	DOCENTI: EDOARDO PIZZOCCARO
	CALENDARIO LEZIONI: Calendario: da definire
Orario: da definire

È previsto il rilascio di un attestato di partecipazione a fine corso se raggiunta la frequenza dell80% del monte ore totale del corso.
	OBIETTIVI: L’obiettivo del corso è quello di fornire gli strumenti per gestire autonomamente i social e in particolar modo Google. Particolare attenzione sarà posta sulla lettura tecnica delle metriche, di modo che i partecipanti al corso possano avere tutti gli strumenti per pianificare la loro attività social, ma anche per cambiare strategia leggendo correttamente i risultati.
	CONTENUTI: Il nuovo sistema di Google
Creare report personalizzati
Analizzare i dati
Google Tag Manager 
Copywriting
Piano editoriale Social 
Business Suite e Meta Business Manager 
Facebook & Instagram Ads - Google ADS
Retargeting per migliorare le performance delle campagne 
Google Search Console 
Google Campaign Url Builder 
Search Engine Optimization
Fondamenti e best practice per l’ottimizzazione del posiziona mento sui motori di ricerca
CLARITY e WNDR
	SEDE DEL CORSO: ASCOM FORMAZIONE - Piazzetta Don Gandossi, 1 - Osio Sotto.
	PER INFORMAZIONI: Referente: Sabrina Bianco - CAT Ascom Bergamo srlMAIL: info@ascomformazione.itTEL: 035/4185706-707
	AULA: Sì
	LABORATORIO: Off
	FAD: Off


