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	TITOLO DEL CORSO: PIANIFICAZIONE, PROGETTUALITA' E CAMPAGNE IN META
	DURATA: 15
	DATA INIZIO: da definire
	DATA TERMINE: da definire
	DESTINATARI: Titolari e collaboratori di imprese iscritte all'Ente Bilaterale di Bergamo.
	PARTECIPANTI: 4
	DOCENTI: MASSIMILIANO HANGLER
	CALENDARIO LEZIONI: Calendario: da definire

ORARIO: da definire



È previsto il rilascio di un attestato di partecipazione a fine corso se raggiunta la frequenza dell80% del monte ore totale del corso.
	OBIETTIVI: Il percorso formativo si propone di potenziare le abilità e le conoscenze dei partecipanti in merito alla possibilità di pianificare campagne social di successo.
	CONTENUTI: Calendario editoriale

Uso dell'AI (Intelligenza Artificiale) per l'ideazione del calendario editoriale

Identificazione delle rubriche e pianificazione

Approfondimento sui reels e Tik Tok

ADV: Campagne lead Ads in Meta

Analytics

Tipi di conversioni

Predisposizione di un piano di misurazione delle conversioni
	SEDE DEL CORSO: ASCOM FORMAZIONE - Piazzetta Don Gandossi, 1 - Osio Sotto.
	PER INFORMAZIONI: Referente: Sabrina Bianco - CAT Ascom Bergamo srl

MAIL: info@ascomformazione.it

TEL: 035/4185706-707


	AULA: Sì
	LABORATORIO: Off
	FAD: Off


