UN PIANO MARKETING VINCENTE
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Titolari e collaboratori di imprese iscritte all'Ente Bilaterale di Bergamo.
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Il percorso formativo si propone di potenziare le abilita e le conoscenze dei

partecipanti in merito alla possibilita di pianificare un azione di marketing
efficace.

Definizione del piano marketing
Stesura del piano strategico
Definizione strumenti digital
Definizione strumenti off-Line
Case study

ROBERTO NEMBRINI
Calendario: da definire
E previsto il rilascio di un attestato di partecipazione a fine corso se raggiunta

la frequenza dell80% del monte ore totale del corso.
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